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6 de noviembre 
Analiza y mejora tu web para ventas. 

En la sesión del 6 de noviembre pusimos el foco dar feedback valioso en algo 
esencial: la página web es, para muchas empresas, su principal lugar de referencia. 

Analizamos cómo revisar y mejorar nuestras webs para que realmente comuniquen 
quiénes somos y atraigan a las personas con las que queremos conectar. 

Estas fueron algunas de las ideas clave que compartimos: 

 Tener claro a quién te diriges. Saber cuál es tu público objetivo, cómo llegar a 
él y qué le preocupa. De ese modo vas a hablarle con más concreción y 
empatía, no en genérico. 
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 Cuidar la coherencia global. No solo el texto, también el tono, las imágenes, la 
estructura y los pequeños detalles cuentan. Todo ello genera una sensación 
conjunta. Tengo en cuenta.  

 Claridad en los servicios. Quien entra en tu web debe entender en segundos 
qué haces y cómo lo haces. La persona que entra en tu web debe saber si o que 
haces es o no es para ella.  

 Buscar el equilibrio. Ni demasiado sintético ni abrumador: lo justo para inspirar 
y convencer.  

 Ser aspiracional y emocional. Tu web tiene que conectar con el tipo de público 
con el que quieres trabajar dentro de un par de años, transmitir los valores que 
conectan con tu público y mostrar un estilo propio. 

 Aprovechar el poder del texto y la imagen. Las imágenes atraen, pero el texto 
posiciona. Ambos tienen que trabajar juntos. 

 Contar historias que conecten. No se trata de hablar solo de lo tuyo, sino de 
contar lo tuyo para resonar con quien te lee. 

Una web eficaz no solo informa: emociona y genera confianza. Y habla claro.  

Como has visto la revisión de una web es también una revisión del propósito. 

Lo que elegimos mostrar —y cómo lo contamos— define la experiencia de quien nos 
encuentra por primera vez. 

En Getxo Meeting seguimos explorando, desde la colaboración, cómo comunicar con 
autenticidad, coherencia y emoción también en el entorno digital. 
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