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Introduccion

El presente informe se encuadra en el proyecto de Alimentacion Sostenible impulsado por el area de
Promocion Econdmica del Ayuntamiento de Getxo orientado a crear una red de comercio local y producto
alimentario sostenible.

Esta actuacion esta enmarcada dentro del eje 6 (Reto 11) del area de actividad econdmica del
ayuntamiento que pretende la “consolidacion de una red de comercio local y potenciacidon del consumo
del producto alimentario cercano y de gran calidad, de cara a colocar a Getxo como municipio referente en
el consumo responsable. El reto 11 se centra en poner en valor el gran talento que existe en Getxo
generando espacios de aprendizaje y creacion con el fin de apoyar a las personas emprendedoras".

La primera fase del proyecto se ha centrado en identificar aguellos comercios de alimentacidon que
presentan interés en la iniciativa y quieren formar parte de la red de comercios locales por la sostenibilidad
alimentaria. Este informe es el resultado del analisis de las entrevistas que se han realizado durante los
meses de febreroy marzo y sentaran las bases para las sesiones de co-creacidon con los agentes de la red.

LTEA
& ’é b Ekonomia -Sustapena
VyyvzI8

bl'Zt' ez0zu Promocién econémica
—




COMERCIOS ALIMENTACION :
186 comerclos

PERFIL
GENERVAE

87 comercios

ADHESIONES A LA RED




CARNICERIA BIDEZABAL HARATEGIA

CARNICERIA CHARCUTERIA TXIKILIN

CARNICERIA HERMANOS URRUTIA HARATEGIA

CARNICERIA JOSE Y MIGUEL

CARNICERIA JOSETXU E IDOIA

CARNICERIA JUAN MARI HARATEGIA

CARNICERIA LA CRUZ HARATEGIA

CARNICERIA MARIAN HARATEGIA

CARNICERIA MOLANO HARATEGIA

CARNICERIA MONEDERO HARATEGIA

CARNICERIA OSCAR Y ANA HARATEGIA

CARNICERIA PRECOCINADOS GALEA HARATEGIA

CARNICERIA-CHARCUTERIA ISLA HARATEGI-URDAITEGIA

DELICATESSEN CHARCUTERIA ALEMANA PROST

DELICATESSEN EL RINCON DE PALOMERO

DELICATESSEN EXQUISSITUM GOURMET

DELICATESSEN KALAKA DELICATESSEN DENDA

DELICATESSEN LA GRANJA SELECCION

DELICATESSEN LA OKA

DELICATESSEN UNIDUO SELECCION DELICATESSEN

ECOTIENDA BASOAN MERKATU ORGANIKOA

ECOTIENDA CENTRO LAMIAK

ECOTIENDA HASTEKO ZERO PLASTIKO

ECOTIENDA IZARBIDE SUPERMERKATUA EKOLOGIKOA

FRUTERIA AFRUTADOS

FRUTERIA CARIDAD FRUIT
FRUTERIA EL ALMACEN DE LA FRUTA
FRUTERIA EL RINCON DE LU
FRUTERIA FRUTADENDA

FRUTERIA FRUTAS AMALIA

FRUTERIA FRUTAS Y VERDURAS UXUE

FRUTERIA FRUTAS ZELAIA

FRUTERIA MUNDOTEK

FRUTERIA CAMPO REDONDO FRUTA DENDA

FRUTERIA CHAKIRI

FRUTERIA FRESH

FRUTERIA ILI

FRUTERIA KASUNE

FRUTERIA LA HUERTA

FRUTERIA MUNDOTEK

FRUTERIA NEGURI FRUTA DENDA
FRUTERIA RAFA FRUTA DENDA
FRUTERIA SANTA ANA

FRUTERIA SUSAN FRUTA DENDA
FRUTERIA ZELAIA

FRUTERIA ZELAIA

FRUTERIA ZELAIA

FRUTERIA MALLUKI FRUTA DENDA
FRUTERIA MINI SUPER ALGORTA
HERBORISTERIA DIETETICA URKITZA
HERBORISTERIA LAS ARENAS
HERBORISTERIA LUR KOI
HERBORISTERIA NATUR HOUSE
HERBORISTERIA NATUR HOUSE
HERBORISTERIA NATURALIA

HERBORISTERIA VILLAMONTE

HERBORISTERIA KENKOI HERBOLARIO

PANADERIA

PANADERIA MENESA

PANADERIA PASTELERIA ASUA BERRI

PANADERIA PASTELERIA INES OKINDEGI GOZOTEGIA
PASTELERIA GALDARETXE

PASTELERIA GALDARETXE GOZOTEGIA
PASTELERIA GALDARETXE GOZOTEGIA
PANADERIA SUPERCOOKIE STORE

PANADERIA GRACIA ARRAINDEGIA

PANADERIA/ PASTELERIA AMASARTE LABEA
PANADERIA/ PASTELERIA MI MUNDO DE AZUCAR
PESCADERIA JULIO MOLANO MORENO
PESCADERIA PESCADERIA AMAYA ARRAIN DENDA
PESCADERIA ANA

PESCADERIA ANTONIO ARRAIN DENDA
PESCADERIA BACALAOS ITURBE ARRAIN DENDA
PESCADERIA GANEKO ARRAIN DENDA
PESCADERIA IBAIGANE ARRAINDEGIA
PESCADERIA MARES ARRAIN DENDA

PESCADERIA MARISOL ARRAIN DENDA
PESCADERIA MARISQUERIA GETXO

PESCADERIA URKIOLA ARRAIN DENDA
SUPERMERCADO ALIMENTACION FERNANDEZ
SUPERMERCADO ALIMENTACION GAU-TXORI
SUPERMERCADO CHARCUTERIA FRUTERIA BARATZE
TE MIMARTE.SHOP

TE TEA TIME GETXO

VIVERO LA BATEA ITSASKIAK

VIVEROS SARRIKOBASO ITXASKIAK



Localizacion del comercio adherido

Neguri
2.3%

Areeta
39.1%

Algorta
58.6%




Supermercados

Por categoria 2,6% Pastelerfa A granel
Vivero 1.3% 1,3%
, 2.6%
Panaderia
3.9%

Fruteria

Herboristeria 32.9%

10.5%

Delicatessen
11.8%

Carniceria
17.1%

Pescaderia
15.8%
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SQUE SIGNIFICA
PARA TI LA
ALIMENTACION

SOsSTENIBLE?




El 15% de las
personas
encuestadas no
sabian que
significaba el
concepto de
Alimentacion
Sostenible
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¢ La alimentacion sostenible es realmente relevante para tu negocio?

¢Haces algo para su desarrollo e implantacion?

50

40

30

20

10

, n

Nada

Casi nada

Algo

Mucho
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¢ Dispones de algun sello relacionado?

EUSKOLABEL

TRAZABILIDAD PESCA

EUSKADI GASTRONOMICA

OTRAS COMUNIDADES AUTONOMAS
ECO

AENOR

CAAE

COMERCIO VERDE / ARBITRAJE

DO

ENEC

¢ Cual?

O

ul

LN
(@)

LN
ul
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ALIMENTACION
SLE

SOS TEN]

H#KMO
#0 Desperdicio

#Produccidén ecoldgica

#Producto de temporada

#Economia circular

#Alimentacién saludable

KALTEA

Ekonomia -Sustapena



;. Tienes conocimiento de ..?

KMO
DESPERDICIO O 98,75%
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCTO DE TEMPORADA

ALIMENTACION CIRCULAR

ALIMENTACION SALUDABLE

= Ekonomia -Sustapena




¢ Es relevante para tu negocio?

KMO 58,75%

DESPERDICIO O 27,50% 72,50%

PRODUCCION ECOLOGICA

PRODUCTO DE TEMPORADA 18,75%

ALIMENTACION CIRCULAR 31,25%

ALIMENTACION SALUDABLE 21 25% 77 55%

0 25 50 75 100




cimplementas acciones en...?

KMO E&&
DESPERDICIO O E&&
PRODUCCION ECOLOGICA RERZ
PRODUCTO DE TEMPORADA WA 91,25%

ALIMENTACION CIRCULAR

ALIMENTACION SALUDABLE Z&
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;. Qué acciones
implementas?

Los productos kildmetro O (o de
proximidad) son aquellos que hasta
llegar al plato de las personas
consumidoras han viajado menos
de 100 km, acortando los circuitos
de transporte entre productxry
consumidxr, abriendo asi nuevas
posibilidades de transporte mas
sostenible, como por ejemplo
bicicletas, y favoreciendo
un reparto mas justo
del valor generado.

El 97,5 % de los comercios de la red implantan acciones relacionadas con KmO

La mayoria de los comercios tienen a disposicion del cliente algun tipo

de producto de cercania.

9 establecimientos consideran producto de cercania a los de origen no

sOlo en Euskadi, sino tambiéen incluyen Cantabria, Galicia, Asturias, La

Rioja o Navarra.

4 destacan la calidad del producto local (Euskadi).

6 establecimientos identifican cierta dificultad para incorporar el

producto de cercania a su oferta.

L Getxo.
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;. Qué acciones
implementas?

#Desperdicio O

El despilfarro alimentario son
aquellos alimentos que, a pesar
de ser seguros y nutritivos para
las personas, se descartan o se

destinan a usos distintos de la
alimentacion humana o animal

a lo largo de toda la cadena
alimentaria.Por lo tanto, el
desperdicio O busca reducir al
minimo la cantidad de basura
gue generamos para contribuir
a la sostenibilidad y
conservacion del medio
ambiente.

DESPERDICIO O B=&

El 97,5 % de los comercios de la red implantan acciones relacionadas con Desperdico O.

3’7 establecimientos donan o regalan sus productos antes de tirarlos,
para ello, al menos 9 comercios, utilizan una app (como toogoodtogo)

para realizar sus donaciones.

17 Intentan minimizar la basura que generan.

Al menos 7 reconocen realizar una compra responsable (comprar lo que

tienen previsto vender).

Otras estrategias:
o rebajar los precios de productos cuando van a caducar.

o utilizar los alimentos que van a perecer para consumo propio

o crear nhuevos productos, por ejemplo mermeladas.

o utilizar los servicios de recogida de desperdicios para compostaje del

ayuntamiento (pescaderia y carniceria).

L Getxo.
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El 85 % de los comercios de la red implantan acciones relacionadas con Produccién Ecolégica

;. Qué acciones
implementas? e La mayoria de los comercios destacan que es realmente dificil

encontrar producto y que todavia hay poca demanda.

e E|l concepto se vincula a:
o a lo artesano.
o a produccion sin pesticidas.
o 3 comercio justo.
o g calidad.

#Produccion

ecoldgica

La produccion ecoldgica, o a fresco.
bioldgica u organica es un
sistema de produccion de
alimentos, que mantieney

mejora el estado natural, los
ecosistemas y las personas.

Como distintivo todas las
unidades envasadas, deben

llevar impreso el logotipo de
la UE y un c6digo numeérico
de la entidad de control.

AL i G etxo , Ekonomia -Sustapena
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El 91,25 % de los comercios de la red implantan acciones relacionadas con Producto de Temporada

;. Qué acciones
implementas? e La mayoria de los comercios dice comercializar producto de temporada

pero en muchos casos se confunde con "producto elaborado para
determinadas épocas del ano".
#Producto :
e El concepto se vincula a:
o calidad.
o producto fresco.

de
temporada

Cada temporada la naturaleza
nos ofrece alimentos que
cuentan con las propiedades
intrinsecas que necesitamos
para cada época del ano segun
las condiciones climatoldgicas y
el terreno.Consumir productos
de temporada significa
contribuir a la proteccion del
medio ambiente, disfrutar
también de alimentos con mas
sabor y menos uso de quimicos
en su elaboracion

é N g G etxo . Ekonomia -Sustapena
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;. Qué acciones
implementas?

#Economia

circular

La Economia Circular persigue
preservar el valor de los productos,
componentes y materiales durante

el mayor tiempo posible gracias a
ciclos continuos y regenerativos. Ha
de tenerse en cuenta el tipo de
materiales utilizados durante el
proceso de venta, el empaquetado e
incluso las caracteristicas y
materiales del propio negocio. Asi se
consigue reducir el consumo de
materias primasy energia, y una

menor generacion de residuos y
emisiones contaminantes

EI 100 % de los comercios de la red implantan acciones relacionadas con Alimentacién Circular

e Las acciones se limitan casi exclusivamente con la utilizaciony

sensibilizacién a clientes para el uso de bolsas organicas, reciclables y/o

reutilizables.

e Otras estrategias:
o reutilizar de cajas de los productos para pedidos.

o tratar de no usar plastico para embalajes.
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ALIMENTACION SALUDABLE Z=&

El 97,5 % de los comercios de la red implantan acciones relacionadas con Alimentacion Saludable

;. Qué acciones
implementas? e La mayoria de los comercios realizan acciones relacionadas con:

o la promocidon de recetas (principalmente a través de rrss)
o asesoramiento sobre como usar sus productos
o INcluso asesoramiento nutricional, aunque se carece de formacion

especifica para ello.

#AlImentacion

saludable

e En1establecimiento se ha detectado interés en incorporar una dietista.

Una alimentacion saludable es
aquella que permite alcanzary
mantener un funcionamiento
optimo del organismo, conservar
o restablecer la salud y disminuir
el riesgo de padecer
enfermedades. Desde el comercio
puede promoverse el equilibrio
nutricional y reducir al maximo la
venta de alimentos
ultraprocesadosy ser
prescriptores de una alimentacion
mas saludable.

Promocién econémica
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Comercios que aportan referencias

% de comercios
gue aportan
referencias




Tipo de referencias aportadas

51 referentes

identificados _
Tratamiento 1

a @ Empresas 2 Reparto 1
Mercados 2

% distribucion de Organismos Publicos 2
referentes concretos
aportados Sellos 2

0% A. Saludable Redes 3
6% P. Temporada
17% O Desperdicio
38% P. Ecoldgica

Proveedores 39
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Tipo de referencias aportadas por categoria

PRODU,CCION KM O 0 DESPERDICIO ALIMENTACION PRODUCTO DE
ECOLOGICA (17) (©) CIRCULAR TEMPORADA
(20) (4) (3)
Sello
g 1 Mercado
Redes Organismos Publicos 1

Reparto
1

1

Organismos Publicos

1 Mercado Proveedores
ONG 1 1
Tratamiento desperdicios

1

Provedores Sello
4 1

empresas
2

Proveedores Proveedores
18 16

ZNE Q G etxo , Ekonomia -Sustapena
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Referencias mas destacadas
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Listado de referencias

O 0 9 o u A W N -

)

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA
PRODUCCION ECOLOGICA

PRODUCCION ECOLOGICA

PRODUCCION ECOLOGICA

PRODUCCION ECOLOGICA
KM O
KM 0
KM O
KM O
KM 0

KM O

KM O

Ahala
Asobio (Estatal)
Bertakoak
Biobidea
Biocop
Biogra
Bioldea
Demeter
Ecotambo (Pirineos)
El Granero (2)

Ene Ama (morcillas Bakio)
Eneek (Euskadi)
Euskal Etxeen (panaderia)
Gumendi
Labooko
Molino a la piedra (Malaga)
Oilobide (huevos)
Puchero

Tierra, papel y tijera
(harinas)

Vida Sana
Casa Leotta (pizzas)
Cofradia de Castro
Delikatetxe (Elorrio)

Diesaldi
Dietinor
Dispromat

Getxoko Milalore Eztia
(miel)

Proveedores
Redes
Proveedores
Proveedores
Proveedores
Proveedores
Proveedores
Sello
Proveedores
Proveedores
Proveedores
Redes
Proveedores
Proveedores
Proveedores
Proveedores
Proveedores

Proveedores

Proveedores

Redes
Elaborado
Proveedores
Proveedores
Dietética
Dietética
Dietética

Miel

28

29

30

3]

32

33

34

35

36

37

38

39

40

4]

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

KM O
KM O
KM O
KM O
KM O
KM O
KM O
KM O
KM O
KM O
DESPERDICIO O

DESPERDICIO O

DESPERDICIO O

DESPERDICIO O
DESPERDICIO O
DESPERDICIO O
DESPERDICIO O
DESPERDICIO O
DESPERDICIO O
ALIMENTACION CIRCULAR
ALIMENTACION CIRCULAR
ALIMENTACION CIRCULAR
ALIMENTACION CIRCULAR
PRODUCTO TEMPORADA
PRODUCTO TEMPORADA

PRODUCTO TEMPORADA

Gobierno Vasco

Grupos de tiendas

Gumendi

ltsasmendi (Gernika)

La txika de la cerveza

Lacturale

Mercabilbao (2)
Oilobide (huevos)
Vista Alegre (2)

Zeberia (especias)

Ayuntamiento Getxo

Banco de Alimentos

Basauri

Fenix (BCN)

Fidias Fundacién

Gertu

Hisamar

Solidariaup (4)

TooGodToGo (8)

Ecologic

El Carmen

Zespri (bolsas papel) (2)

STASHER

Label

Mercabilbao (2)

Caridad Fruit

Proveedores
Proveedores
Proveedores
Proveedores
Mercado
Proveedores
Proveedores

Proveedores

ONG

Reparto
ONG

TIC

ONG
ONG
Proveedores
Proveedores
Proveedores
Proveedores
Sello
Mercado

Proveedores

Ge

o
4
=]
5
H
H
=

Organismos Publicos

Propia organizaciéon

Asociacion Seberia Bilbaina Tratamiento desperdicios

Organismos Publicos

Tratamiento desperdicios

txo 5 Ekonomia -Sustapena
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#KMO
#0 Desperdicio
#Produccidén ecoldgica
#Producto de temporada
#Economia circular
#Alimentacion saludable



